ЦЕНТР ПРИКЛАДНЫХ НАУЧНЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ (г. Волгоград)

ИНФОРМАЦИОННОЕ ПИСЬМО

Уважаемые коллеги!

Центр прикладных научных исследований (г. Волгоград) 9 ноября 2010 г. 
проводит Всероссийскую научно-практическую конференцию 
«МАРКЕТИНГОВОЕ УПРАВЛЕНИЕ 
И СовременныЕ маркетингОВЫЕ ТЕХНОЛОГИИ: 

тенденции, проблемы и перспективы» 
(с выпуском сборника статей)
Основные направления конференции:

· Маркетинговое управление современной компанией (предприятием, учреждением)
· Основные тенденции развития современного маркетинга
· Организационно-управленческие проблемы формирования служб маркетинга в современной компании
· Философия современного бизнеса и  маркетинга
· Принципы и технологии планирования маркетинговой деятельности
· Проблемы формирования и защиты потребительской базы
· Проблемы регионального маркетинга – зарубежный и российский опыт
· Современные маркетинговые технологии и методики
· Функции современного маркетинга
· Концепция современного сервисного маркетинга в российских условиях
· Проблемы в деятельности предприятий и организаций с маркетинговой ориентацией
· Современный банковский маркетинг как действенный регулятор рыночных процессов
· Маркетинг в рекламной деятельности – тенденции, проблемы, перспективы

· Маркетинг в страховой деятельности – тенденции, проблемы, перспективы

· Маркетинговые исследования – формы, методики, проблемы и перспективы
Конференция предусматривает заочное участие.

К участию в конференции приглашаются все лица, проявляющие интерес к рассматриваемым проблемам.

Оргкомитет располагается по адресу: 400078, г. Волгоград, пр. Ленина, д.98, офис 201. Контактный телефон: 8-906-405-63-16.

Авторские материалы принимаются до 9 ноября 2010 г. Материалы статей (докладов) и информационные карты участников просим направлять в электронном виде по e-mail: volgnauka@yandex.ru. После пересылки материала просим обязательно дождаться подтверждения его получения оргкомитетом. В тексте подтверждения автору высылаются банковские реквизиты для оплаты публикации статьи.
Опубликование статей в сборнике платное, из расчета 1 страница – 200 рублей. Все статьи будут изданы в авторской редакции, сборнику присвоен ISBN, осуществлена обязательная рассылка сборника и рассылка авторам. 

ТРЕБОВАНИЯ К ОФОРМЛЕНИЮ СТАТЕЙ

· Допустимый объем статьи – от 3 до 15 стр.

· Формат текста: текстовый редактор Word (любая версия).

· При наборе текста использовать следующие установки:

· шрифт – Times New Roman Cyr;

· кегль шрифта – 14;

· интервал – одинарный;

· поля – все по 2 см;

· автоматическая расстановка переносов, ширина зоны переноса – 0,25 см с ограничением трех переносов подряд;

· выравнивание по ширине строки;

· абзац – отступ первой строки (1 см);

· все рисунки и схемы делать в виде рисунка (чтобы при верстке не допустить смещений);

· для нумерации страниц использовать положение внизу страницы, от центра (нумерация начинается от титульного листа включительно).

· Сноски оформляются сплошной нумерацией по тексту в квадратных скобках – [1], [2] и т.д. В конце статьи должен располагаться список этих сносок. Просьба! Не делать постраничных сносок. Образец оформления с соответствии с новыми требованиями:
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· Образец оформления титула:

НАЗВАНИЕ СТАТЬИ

Иванов И.И., Иванова А.А.

Текст статьи. Текст статьи. Текст статьи.

ИНФОРМАЦИОННАЯ КАРТА УЧАСТНИКА
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